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具有建设性的意见， 朱剑提出 “集约化的要义在于对有限

资源的整合和充分利用以获取最大的效益， 而并不一定要

把分散在各校的编辑部整合到某一高校或企业实体中去，

现代化的资讯条件完全可以做到不受行政区划和管属限制

的异地整合。 这是在另一种意义上的集约化。 [3]”王素琴认

为 “最理想的方案是建立一个全国性的学报网站， 可以叫

做 ‘中国高校学报网’。 这个网站实行企业化管理， 它以

股份制形式集资成立， 获得初始的注册资本、 固定资产和

流动资金。 尝试编辑出版和发行分离， 通过出版网络化、

发行企业化， 达到学术价值传播最大化。 [4]” 笔者认为， 由

“单打独斗” 转变到 “开放合作”， 各个高校学报加强合

作， 通过与一定范围内院校或企业联盟， 跨越行政区划和

管属限制的异地整合， 利用数字平台使其在规模上、 经营

上、 传媒业务的运作方式上有较大突破， 不仅仅是几个高

校学报编辑部或者企业的简单组合， 而是政府要加大投资

力度， 给予学报人、 才、 物的扶持和政策支持， 调整优化

学报结构， 组建强有力的期刊集团， 加强品牌建设， 开拓

市场， 从而结束各自为战的学术期刊的孤岛状态， 构建传

播、 生产和运营平台， 真正实现规模效应、 产业群效应。
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对于区位偏僻、 居住分散的少数民族农村来说，

如何克服少数民族农村信息化建设的 “最后一公里”

难题， 对于少数民族农村的发展具有重要的现实意

义。 2011—2012 年， 笔者组织西南民族大学师生 30

余人， 面向内蒙古、 新疆、 宁夏、 广西、 西藏、 云

南、 贵州、 青海、 甘肃、 湖北等省、 自治区少数民族

地区发放调查问卷 340 份， 回收有效问卷 230 份， 对
我国主要少数民族地区居民的媒体使用习惯， 重点对
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本文在实证研究的基础上， 对手机出版如何真正 “嵌入” 少数民族农 （牧） 民的生活， 并对少数民族农村的经
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手机、 网络的使用情况展开调查。 我们根据统计数据

看到， 手机这个 “带着体温的媒体”， 已成为少数民

族农 （牧） 民的日用品； 手机由于具有即时传播、 购

置价格低、 接入互联网便捷等独特优势， 手机出版①

有望成为突破少数民族农村信息传播瓶颈的最优选

择 。 但是 ， 从目前少数民族农村最需要解决的问

题———发展经济来看， 手机出版还未能在少数民族农

村的经济发展中扮演至关重要的信息传播角色。 手机

出版如何真正 “嵌入” 少数民族农 （牧） 民的生活，

并对少数民族农村的经济发展起到 “提振” 作用？ 对

此， 本文在实证研究的基础上， 进行了有针对性的探

索。

一、 手机媒体： 少数民族
农村信息传播的最佳平台

样本大众媒介设施拥有情况 （多选题）

1.电视 ： 98% （其中拥有两台及两台以上的占

10%）； 2.手机： 90%； 3.固定电话： 66%； 4.电脑：

5.1%。

从数据来看， 电视是少数民族农村最为强势的媒

体： 98%的少数民族家庭拥有电视， 89%的农 （牧）

民在空闲时间看电视。 由此， 我们看到， 电视在少数

民族农村的强势体现在两个方面， 一是几乎所有家庭

都拥有电视机， 二是九成的农 （牧） 民在空闲时间的

主要活动是看电视。 但是， 在调查中也了解到， 少数

民族家庭主要收视内容以电视剧、 综艺节目为主； 其

次， 在现行的传播格局下， 最贴近百姓的乡镇、 村一

级的实用信息进不了电视传播系统。

再与电脑农业相比较， 少数民族农村的手机传播

具备的优势更为明显。 电脑农业是近年来农业部重点

推进的惠民工程， 它利用现代的互联网技术来查询、

发布实用农业信息。 但电脑农业所需的成本比较高，

需要有电脑， 要能够联通互联网， 而且要求家庭成员

中必须有一名具有一定文化程度， 能操作电脑和应用

农业系统的 “明白人”。 从调查数据来看， 拥有电脑

的少数民族农村家庭仅 5.1%， 低于全国农村电脑拥

有率 7%， 而且基本上是为孩子上学而购置， 这些电

脑很少有接入互联网的。 因此， 在少数民族农村， 要

在短期内大面积推广普及电脑还缺乏基础。

然而， 手机媒体在少数民族农村地区有着电视、

电脑所无法具备的优势。 单从中国最大的移动运营

商———中国移动来看， 移动有全球规模最大的网络，

八横八纵的全国骨干网， 覆盖了国内 100%的行政村，
97%的人口， 个人用户超 6 亿 ， 签约集团客户超过
300万家。 ②此外， 还有中国联通、 中国电信两家， 也

各有自己的全国移动网络。 本次调查数据显示， 90%
的少数民族家庭拥有手机， 这也从另一个侧面印证了

中国的移动运营商已对少数民族农村基本实现了全面

覆盖。 在此基础上， 少数民族农村地区的手机信息传

播具有以下独特优势：

其一， 手机是 “影子媒体”。 近年来， 民族地区

的突发性自然、 地质灾害有所上升， 手机贴身、 即时

的传播使得农民在田间地头， 甚至于身处崇山峻岭、

茫茫草原上， 都可以在第一时间了解与农牧业相关的

重要信息。

其二， 手机传播是突破地理空间限制的最低成本

选择。 少数民族农村地区大多地理偏僻、 交通不便，

人口居住一般比较分散， 相比于有线电视与互联网，

手机传播不必进行线路铺设， 只需依托移动通信网

络、 以无线电波的方式实现传播。 因此， 在现代传媒

中， 手机传播是化解少数民族农村的区位偏僻、 交通

劣势与散居问题的最佳方案。

其三， 手机价格低廉。 目前来看， 国内智能手机

价格也只在千元左右， 实际上， 几百元的手机一样可

以上网。 据 《第 30 次中国互联网络发展状况统计报
告》， 截至 2012 年 6 月底， 手机成为我国网民的第一
大上网终端。 而在 2012 年刚开始上网的新网民中，
农村网民比例达到 51.8%， 这一群体中使用手机上网

的比例高达 60.4%， 使用台式电脑和笔记本电脑的比

例只有 45.7%和 8.7%， 而新网民中城镇人口使用手机

上网的比例只有 47.2%。 ③这一结果显示， 相比于电

脑， 手机对农村网民， 尤其是少数民族农村网民的增

长发挥了更加重要的作用。 据我们在云南省牟定彝族

聚居区的调查， 中老年人的手机拥有率不低， 但是一

般是较为便宜与过时的机型， 只用来通话， 很少接收

短信， 不上网。 年轻人的手机则是人手一部， 而且作

为年轻人的 “面子货”， 手机价格不菲， 一般都超过

千元； 他们用手机上网是家常便饭， 但是主要是打手
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机游戏， 下载音乐。 可见， 手机已全面介入他们的日

常生活， 成为天天见面、 时时不离身的日用品。

二、 少数民族农村手机出版
存在严重失衡现象

目前来看， 手机出版业务主要是五个领域 :手机
报、 手机广播、 手机电视、 手机电影、 手机小说。 从

理论上讲， 在少数民族农村， 手机报与手机广播可以

广泛运用于传递农 （牧） 民生产、 生活所需要的各种

实用信息， 而手机电视、 手机电影、 手机小说则可以

满足农 （牧） 民日益增长的文化、 娱乐需求。 但是从

实际调查数据来看， 手机报、 手机广播这些在城市中

已经十分普及的手机出版业务， 在少数民族农村中并

未得到广泛运用， 手机出版甚至出现了较为严重的失

衡现象。

手机接收新闻、 实用信息的情况 （多选题）

1.很多， 32人， 占 13.9%； 2.有一些， 不算多， 84
人， 占 36.5%； 3.很少 ， 80 人 ， 占 34.7%； 4.基本没
有， 34人， 占 14.7%。

在受访者中， 90%的人拥有手机， 从 “手机接收

新闻、 实用信息的情况” 看： 选择 “很多” 与 “有一

些， 不算多” 的为 50.4%； 此外， 手机很少接收新闻、

实用信息的为 34.7% ， 但是， 居然有 14.7%的手机用
户基本没有接收过新闻或实用信息。 由此可以看到，

虽然手机拥有率高， 但是对于少数民族农村过半的手

机用户来说， 手机仅仅是作为一种通讯工具来使用，

尚未能利用其媒体功能。 这个大致有两大方面的原

因， 一是目前大量开发的手机报、 手机广播等手机出

版业务， 基本上是为城市手机用户量身定做的， 对农

村市场尚无暇顾及， 更遑论经济落后的少数民族农

村。 二是农 （牧） 民由于语言障碍、 文化水平相对低

下等原因， 对于使用手机的各种功能， 或者说有意识

地利用手机来获取发家致富信息方面的能力还比较欠

缺。

媒体发布的信息， 认为较可信的是 （多选题）：

1.认为电视可信的 168 人， 占 73%； 2. 认为报纸
可信的 121 人， 占 52.6%； 3. 认为广播可信的 40 人，

占 17.4%； 4. 认为网络 (新华网、 人民网等) 可信的
52 人， 占 22.6%； 5. 认为手机短信可信的 10 人， 占

4.3%。

从 “可信的媒体信息” 的统计数据来分析可以看

到： 最被信任的信息来源是电视、 报纸这两种传统的

主流媒体。 73%的人认为电视是可信的， 52.6%认为
报纸可信。 信任度较低的依次为： 网络 (人民网、 新
华网等官方网站 ) 可信的占 22.6%； 广播可信的占

17.4%。 传统主流媒体在少数民族农村仍有高公信力。

与高普及率 （90%的人拥有手机 ） 不成比例的

是， 信任度最低的是手机短信， 认为可信的为 4.3%。

可见， 其一， 电视、 报纸等传统主流媒体长期积累所

形成的高公信力， 是左右样本选择的重要原因。 第

二， 在今天的少数民族地区农村， 手机成为人际传播

的工具， 人际传播依然是最重要的传播样式， 这就是

为什么除了来自亲友、 同事的短信较相信外， 少数民

族农 （牧） 民对其他来源的手机信息信任度极低。

少数民族农 （牧） 民对手机这个 “新媒体” 上所

传播的新闻及实用信息虽然疑虑重重， 但是这并不代

表农 （牧） 民没有信息需求。 农民希望获取的信息主

要是产品需求、 市场价格以及生产科技信息， 农民对

有效信息的关注度集中表现在及时、 准确、 实用几个

方面， 同时他们对这几类信息获取的数量和质量满意

度均不超过 30%。 相对全国农村来说， 少数民族农村

又是经济最落后的区域， 这昭示着手机出版在少数民

族农村这个广阔天地中是会大有市场的。

三、 嵌入： 以手机出版为中心
整合少数民族农村信息平台

手机、 网络等新媒介普及后， 一个非常重要的概

念叫 “嵌入性”。 “嵌入性” 理论是经济社会学家所

提出的， 指的是经济活动不是在真空里进行， 而是嵌

入于社会结构之中。 从上文统计数据可以看到， 如今

手机已全面进入少数民族农村家庭， 成为 “影子媒

体”， 但也仅仅是进入， 而非 “嵌入”。 什么才算是真

正的 “嵌入”？ 如果手机出版成为少数民族农村所需

要的各种实用内容、 服务提供者， 同时链接各种商业

资源、 消费资源， 这个时候， 手机出版就能变成少数

民族农村真正意义上的桥梁、 媒介、 平台， 因为它能

够有效地 “嵌入” 到少数民族农 （牧） 民的工作圈、

生活圈、 消费圈当中， 并扮演着至关重要的角色， 这
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无论对于手机出版的运营者， 还是对于少数民族农

（牧） 民都是双赢。

要在少数民族农村发展手机出版， 第一个障碍是

语言。 2009年， 由西南民族大学与北京网道信通合作
研制的彝文手机诞生。 彝语手机是继成功推出维语、

蒙语、 藏语、 哈语手机后的第五种民族文字手机， 这

对保护现有的少数民族语言， 促进我国的少数民族语

言信息化具有重大意义。 少数民族文字手机技术的成

熟， 将为少数民族农村发展手机出版提供巨大的支

持。

在对农手机出版方面， 国内已有先行者 。 2006
年底， “农信通” 覆盖我国中西部的近 20 个省份，

“农业新时空 ” 已经发展了 120 万农村用户 。 2007
年， 中国移动湖北公司推出 《楚天农村》 农民手机

报， 面向全省农村提供适合农民需要的建设新农村的

新闻和信息。 2010年 6月， 由农民日报社主办的 《中

国农民手机报》 正式上线， 这是农业部加强 “三农”

工作指导服务的一件大事。 它以手机为载体， 搭建一

个新型农业信息发布平台， 用快速、 便捷的方式， 为

广大农村基层干部和农民群众提供 “三农” 政策、 科

技、 市场、 农情、 气象等信息服务。 这些对农手机出

版业务的开拓， 为我国农村的信息服务走出了新的路

子。 但是， 对于少数民族农村来说， 以上这些对农手

机出版还存在着较大的问题。

我国少数民族农村地广人稀， 各个民族地区的经

济水平、 地理条件、 民风民俗千差万别， 想靠一份手

机报包打天下实际上是不现实的。 如 《中国农民手机

报》 面向全国农村， 主要任务是发布农业政策而非提

供实用农业信息， 所以定位的第一读者群是农村基层

干部， 第二读者群才是农民。

在这种格局下， 少数民族地区的手机出版要做到

贴近区域的发展实际， 将手机出版做成少数民族农村

实用信息平台。 本文中所指这个区域， 主要是乡镇一

级， 建议采用 “1+1” 模式， 即一个手机信息平台主
要依托本地的一个致富项目来进行建设。

此外， 要加强手机出版的内容策划。 “出版者提

供给读者的是内容产品， 也是精神产品， 在这个内容

为王的时代， 内容的优劣直接影响市场销量。 所以民

族出版机构要着力培养策划编辑的选题敏感度， 对热

点话题能另辟蹊径， 创造品牌影响力。 ”［1］手机出版内

容应注重选取媒体上与本民族、 本区域关联度高的热

点话题， 才能提升受众的关注度。

少数民族农村的手机出版， 需要政府的政策扶

持， 多种方式开展手机信息服务。 政策扶持， 指的是

对少数民族农村的重点发展项目给予政策支持， 因为

少数民族农村的手机出版全部依靠政府投入是不现实

的， 很多少数民族地区都是贫困地区， 自身的经济实

力有限， 所以在做手机信息平台的时候， 政府建设少

部分的手机出版示范点， 其他多数区域可以考虑交给

电信运营商来做。 这样会产生一个问题： 电信运营商

介入少数民族农村的手机出版后， 是以政府宣传为

主， 还是以传递实用信息、 经济发展为主？ 对于这个

问题， 笔者以为可借鉴中央级媒体改制的做法。 2011
年， 新闻出版总署首先在决策上明确功能、 区分性

质， 提出功能决定性质、 性质决定体制、 体制决定机

制； 具体来说， 将报刊分为时政类与非时政类两种，

时政类报刊以宣传为主， 非时政类主要参与市场竞

争。 按照中央媒体改革的先例， 可以将少数民族地区

的媒体按照性质来区分其功能， 承担宣传任务的主要

交给党媒来做， 而手机信息平台则主要承担传播实用

信息的任务。 理清体制后， 以手机出版为中心， 在少

数民族文字手机技术的支持下， 整合少数民族农村信

息平台， 使之在新农村建设中发挥更大的作用。
注释

①指服务提供者使用文字、 图片、 音频、 视频等表现形

态， 将自己或他人创作的作品， 经过选择和编辑加工， 制作

成数字化出版物， 并通过无线、 有线网络或内嵌在手机媒体

上， 供用户利用手机或类似的移动终端进行阅读或下载的传

播行为。

②戴忠著 《中国移动用户规模超过 6 亿 网络覆盖 97%人

口》， 来源： 凤凰网科技， 2011 年 9 月 27 日。

③数据来源： 中国互联网络信息中心， 网址： http://www.

isc.org.cn/zxzx/ywsd/listinfo-21627.html。 时间： 2012-07-20 10:

10:29。
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